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Bekannte Schlagworte zum Thema Digitalisierung

o Youtuber, Computerspiele und 3D-Drucker sind den Jugendlichen ein Begriff.

JUGENDLICHE -

zwischen ab 15 bis
m?égs%\lfﬁH E 2019 Jungen  Midchen 11und14J. 18 Jahre

s0-Drucker ([ 7 71 73 69 71 70

GPs& Orientierung ([ 59 57 60 58 55 64

Kryptowahrung _ 50 46 56 43 35 65

Der GlaserneMensch ([N 27 29 28 26 24 29
—

Augmented Reality 1 20 27 15 13 30
Industrie 4.0 - 14 13 19 9 6 24
Internet of Things - 13 15 16 9 10 16
Frage: Zum Thema Digitalisierung gibt es ja einige Schlagworte. Welche der folgenden Begriffe hast du schon einmal gehort?
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Informationswunsch zum Thema Digitalisierung e

o Die Informationswiinsche sind gering ausgepragt - am ehesten ist man an mehr Infos liber Youtuber und Kryptowahrungen interessiert.

JUGENDLICHE -

JUGENDLICHE zwischen ab 15 bis
INSGESAMT 2019 Jungen Madchen 11und 14 ). 18 Jahre
voutuber ([ 29 29 33 25 37 22
Kryptowahrung, also zu digitalen Zahlungsmitteln _ 26 21 29 22 14 37

computerspicie ([N 25 23 34 15 30 20
3p-Drucker ([ 24 23 29 18 26 23

Der Glaserne Mensch, also zum Erstellen von Verhaltensprofilen durch _ 24

Datenspeicher tUber Gewinnspiele, Treuekarten, Premium-Mitgliedschaften... 21 21 28 17 32

Industrie 4.0, also zur digitalen Globalisierung und Digitalisierung im Beruf _ 20 19 20 21 12 29

Augmented Reality, also zur computergestiitzten Erweiterung der Realitidtswahrnehmung _ 19 20 20 18 14 25
Internet of Things, also zur Vernetzung mehrerer Gestande tber das Internet - 18 14 17 18 11 24

GPS & Orientierung - 14 12 16 11 10 18

Zu keinem der genannten _ 25 29 21 30 31 19

Frage: Und zu welchen dieser Punkte hattest du gerne mehr Information?
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Digitalisierung im Alltag der Jugend B, o

o Youtuberund Computerspiele zihlen fiir viele Jugendliche zum Alltag.

JUGENDLICHE -

JUGENDLICHE zwischen ab 15 bis
INSGESAMT 2019 Jungen Midchen 11und 14J. 18 Jahre

voutuber ([ 57 59 56 59 56 59
computerspicie ([N 49 46 59 39 53 46

cps &orientierung ([N 22 20 25 19 17 29
3p-Drucker (N 21 22 24 17 18 23
Kryptowahrung, also mit digitalen Zahlungsmitteln - 16 15 20 11 7 24

Der Glaserne Mensch, also mit dem Erstellen von Verhaltensprofilen durch
Datenspeicher tiber Gewinnspiele, Treuekarten, Premium-Mitgliedschaften . 10 1 1 9 7 14
Augmented Reality, also mit computergestiitzter Erweiterung der Realititswahrnehmung . 10 8 14 6 6 15
Internet of Things, also mit der Vernetzung mehrerer Gesténde tber das Internet . 9 9 10 7 4 14
Industrie 4.0, also mit der digitalen Globalisierung und Digitalisierung im Beruf . 7 7 10 4 3 12
Mit keinem der genannten - 18 19 14 23 23 12

Frage: Und mit welchen Bereichen hast du dich bereits beschéftigt?
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Nutzung digitaler Moglichkeiten in der Familie e

o Online-Shopping, Navigation und Bluetooth ist in vielen oberdsterreichischen Haushalten verbreitet.

JUGENDLICHE -

JUGENDLICHE zwischen  ab 15 bis
INSGESAMT 2019 Jungen Maédchen 11und 14J). 18 Jahre

online-shopping (TG 72 72 70 75 74 71
Navigationsgerite ([ NI 41 62 58 64 63 60
Bluetoothim Auto fiir Telefon, Musik _ 58 57 53 64 59 57

Digitale Autobahnvignette _ 41 31 42 39 42 41
Tempomat im Auto, Autonomes Fahren _ 36 37 36 36 36 35
Digitale Tickets ([ INGNEGN 34 31 34 33 29 38
Fingerabdruck als Schliisse! ([ 25 25 26 24 22 28
Digitale Fahrscheine [l 18 18 21 14 14 22
smart Home [l 15 10 17 12 11 18
Drohnen fir Film-und Foto-Flugaufnahmen . 9 9 11 7 8 11
Keine der genannten . 6 7 6 6 7 5
Frage: Wenn du nun an deinen Alltag denkst, welche der folgenden digitalen Méglichkeiten werden von dir oder deinen Eltern eingesetzt?
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Anreizwirkung diverser Aktivitaten Nl

o Weiterhin gilt: Viele Jugendliche haben rund um Fotos und Bilder experimentiert; durchaus spannend sind Podcasts fiir die Jugendlichen!

MAN HAT SCHON AUSPROBIERT - MAN WURDE GERNE AUSPROBIEREN -
JUGENDLICHE JUGENDLICHE
INSGESAMT 2019 2017 2015 2013 2011 2008 INSGESAMT 2019 2017 2015 2013 2011 2008
Fotos/Bilder erstellt/bearbeitet ([N 66 66 65 61 48 9 % M 2 25 20 2 0 M
einen Videofilm gedreht/ Videodateien bearbeitet . 36 36 26 28 28 30 21 . 27 24 28 26 27 32 27
Audiodateien erstellt / bearbeitet ([l 30 28 21 23 16 17 13 D IET 4 9 9 9 12 9
Geocaching [} 23 22 12 11 6 ") ") 0 2 17 16 15 ) %) %)
eine Homepage / einen Weblog gestaltet . 18 17 14 16 12 17 21 . 19 27 19 21 25 28 21
einen Zeitungsartikel geschrieben ' 12 15 9 12 11 17 15 . 13 12 9 9 12 12 12
Einen Podcasterstelltl 6 %) %) ") %) %) %) . 23 %) %) ") %) ") ")
nichtsdavon [ 14 15 26 26 39 48 55 B 2 25 32 31 35 36 40
weiB nicht, keine Angabe | 3 3 2 3 3 4 2 B 9 8 11 12 7 9

*) wurde nicht erhoben

Frage: Welche der folgenden Dinge hast du schon einmal gemacht?
Und welche Dinge wiirdest du gerne selbst machen bzw. ausprobieren?
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Umgang mit digitalen Medien B, o

o Im Umgang mit digitalen Medien ist etwa ein Viertel der Jugendlichen unsicher.

TRIFFT GANZ TRIFFT TRIFFT EHER TRIFFT GAR weiB nicht,
SICHER ZU 2019 EHER ZU > 2019 WENIGER ZU NICHT zU keine Angabe
Ich achte bei digitalen Medien darauf,
ob es sich um sachliche Inhalte oder um Werbung handelt 34 34 36 70 72 17 5 7
Ich erkenne, ob gezielt versteckte
Werbung (z.B. fir Apps, Videobeitrage, Spiele, Produkte) angezeigt wird ‘ 27 30 38 65 68 . 21 I 6 7
Vor dem Weiterschicken von kurzen
Filmen, Nachrichten (z.B. (iber WhatsApp) tiberpriife ich noch einmal, ‘ 27 29 37 64 61 . 19 I 9 8
ob problematische Inhalte (z.B. Gewalt, Diskriminierung,...) enthalten sind

Frage: Das Internet bietet viele Méglichkeiten von Information, iber Werbung bis hin zu Kommunikation. Sag mir, ob du dem sehr zustimmst (1), zustimmst (2), weniger zustimmst (3) oder tiberhaupt nicht zustimmst
(4!
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\'.

Computer, Handy & Co als Gesprachsstoff R TucATION

o Mit Eltern und Freundinnen wird der Umgang mit den unterschiedlichen Medien thematisiert.

SPRECHEN
REGE.LMASSIG MANCHMAL (Z.B. WENN weif3 nicht,
DARUBER 2019 ETWAS PASSIERT IST) > 2019 KAUM GAR NICHT keine Angabe

Freunden 9 6

N A 0

p— 12 26 o o D S ‘

Grol3eltern

Frage: Und wie ist das mit dem Umgang von Computer, Handy und dhnlichen Geréten, sprichst du mit deinen Eltern, Geschwister, GroBeltern, Lehrkréften oder Freunden dariber, wie und wann man am besten damit
umgeht oder eher nicht?
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Mediennutzung in Schulen/Arbeit

o Computer und Bilicher sind weiterhinim Einsatz; die LernApps sind deutlich im Aufwind!

JUGENDLICHE

INSGESAMT 2019

Computer (NI 77 75

Internet MGG 75 72

Bicher (N 49 66

Beamer NN 56 67

Unterrichtsfilme/Filme NN 55 63

Handy/Smartphone (N 52 46

LernApps (N 45 29

Digitales Schulbuch (N 42 21

DVD/Video (NN 41 37

Lernsoftware (N 37 39

Flipchart (N 28 29

Tablet NN 28 23

Whiteboards/Smartboards (I 28 29

Zeitungen/Zeitschriften (N 27 31

AudioCD’s/MP3 (N 24 24

Social Media, Web 2.0 @8 11 14

Dias @l 9 10

LEGO Mindstorms,Scratch @@ 7 *)
Frage: Wenn du an deine Schule/Arbeit denkst, welche Medien werden da verwendet?
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Wunsch nach Nutzungsintensitat der Medien

o Die Jugendlichen wiinschen sich, wie schon in den vergangenen Jahren, mehr Zeit mit Computer und Internet!

MEDIEN HAUFIGER

GLEICH OFT WIE JETZT

WENIGER OFT

VERWENDEN 2019 2017 2015 2013 2011 2008 VERWENDEN VERWENDEN
Computer @ 41 45 43 45 41 44 . 43 | 6
Internet 39 40 40 47 43 48 . 44 | 4
Handy/Smartphone ST 32 33 31 27 26 *) *) . 43 s 15
Unterrichtsfilme/Filme BT 30 35 36 32 *) *) *) 49 |l 12
Beamer @ 30 26 24 22 *) *) *) e 47 s 13
Tablet EE 28 25 28 29 24 *) *) . 36 B 21
Digitales Schulbuch @ 28 22 27 *) *) *) *) . 46 . 15
LernApps @ 27 24 25 *) *) *) *) I 44 S 18
Blcher NN 25 29 23 23 19 22 20 e 53 s 13
Lernsoftware BT 25 26 23 19 21 21 19 . 4 B 22
DVD/Video W 24 25 26 31 28 34 32 42 I 23
Whiteoards/Smartboards BT 22 21 20 14 *) *) *) I 44 . 17
Social Media, Web 2.0 @ 17 20 15 17 *) *) *) e 35 . 23
AudioCD’s/MP3 @ 16 16 14 15 *) *) *) e 39 I 28
LEGO Mindstorms, Scratch @ 15 *) *) *) *) *) *) s 28 I 24
Flipchart @ 14 13 9 8 *) *) *) 42 I 25
Zeitungen/Zeitschriften @8 13 19 9 12 13 13 15 . 43 I 27
Dias @ 10 10 6 9 *) *) *) 29 I 30
andere £ 3 6 2 3 2 3 0 mm 8 | 6
*) wurde nicht erhoben
Frage: Ich lese dir die Medien nochmals vor. Bitte sag mir zu jedem, ob man es in der Schule / Arbeit haufiger verwenden (1), gleich oft wie jetzt verwenden (2) oder weniger oft verwenden (3) soll.
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Interesse am aktuellen Geschehen Nl

o Die Jugendlichensind interessierter am aktuellen Geschehen!

JUGENDLICHE
INSGESAMT 2019 2017 2015 2013 2011 2008

ja, taglich / mehrmals die Woche 23 19 26 22 23 17 17

46
23 20 24 23 17 17 17

ja, einmal pro Monat / seltener _ 21 23 19 25 13 16 13
nein,nic ([ 29 35 28 28 45 48 49

ja, einmal pro Woche / einmal alle 14 Tage

keine Angabe . 3 3 4 3 2 2 5

Frage: Informierst du dich tGber das aktuelle Geschehen in Wirtschaft, Kultur, Politik?
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Infoquellen liber aktuelles Geschehen

o Das Internetist die wichtigste Info-Quelle, wenn es um das aktuelle Geschehen geht!

WEB 2.0
(ONLINE-
COMMUNITIES
WIE FACEBOOK,

HANDY/ GRATIS- ZEITUNG BLOGS,
JUGENDLICHE, DIE SICH TAGLICH FERNSEHEN RADIO INTERNET SMARTPHONE ZEITUNG  (ZU ZAHLENDE) MAGAZINE  TWITTER,..) ANDERES
cescHEntN Mrer i o, W 5 8 0 « G @z m An @y o
2019 D 54 /e 32 62 B 1 B 25 34 § 0 0 15 2
2007 D 59 [ 43 53 B 49 00 39 42 o 017 3
205 (D 71 [ 38 47 B 2 /M 30 43 | IR 012 2
2003 (B 77 70 49 46 B 8 i 40 46 | s f 10 1
2011 (D s4 [ s8 40 | 5 71 § 0 %) 1
200 (I s34 0 52 46 | 5 76** B 16 *) 1
Junge D 55 28 s6 D 57 B0 22 26 § 12 @ 20 2
Miadchen ([ 52 M 33 720 s1 B 20 31 | 0 0 18 3
Kindzw.11und 14 Jahren () 60 [0 37 55 B 0 B 17 27 § 12 P12 5
ab 15 bis 18 Jahren [ 49 M 2 ¢ B 5 0 23 29 o 0 24 1
** wurde zusammen abgefragt *) wurde nicht erhoben
Frage: Welche dieser Informationsquellen nutzt du, wenn du dich tiber das aktuelle Geschehen in Wirtschaft, Politik und Kultur informieren willst?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISEYOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2660/Basis: Jugendliche, die sich taglich bis selten tiber aktuelles Geschehen informieren (68%=100%) MEDIENTECHNISCHE KOMPETENZ & KOMMUNIKATION 117



Glaubwiirdigkeit von Info-Quellen

A )\ GROUP

o Besonders glaubwiirdig sind weiterhin (Bezahl-)Zeitungen und das Fernsehen.

WEB 2.0
(ONLINE-
COMMUNITIES
WIE FACEBOOK,

HANDY/ GRATIS- ZEITUNG BLOGS,
JUGENDLICHE, DIE SICH TAGLICH FERNSEHEN RADIO INTERNET SMARTPHONE ZEITUNG (ZU ZAHLENDE) MAGAZINE TWITTER,..) ANDERES
BIS SELTEN UBER AKTUELLES | 4« /M 33 36 B 2 P12 a4 j 11 lo 2
GESCHEHEN INFORMIEREN (68%=100%)
2019 [ 43 M 30 33 B 2o B 13 47 ls l7 2
2017 (D 52 [ 38 33 B 6 P12 44 i ] 2
205 [ 4 [ 33 31 ls P12 40 |5 le6 3
2003 66 [ 31 26 |5 ) 38 | 2 | 3 2
2011 D 65 0 43 18 |1 40** |6 0 1
200 (D 64 [ 36 22 |1 44+ | 0 0 1
Junge D 45 M 30 40 B 2 P 44 B 3 11 3
Miadchen [ 43 0 36 31 B 2 f 10 44 ls l7 2
Kindzw. 11 und 14 Jahren ([l 51 [ 38 29 B 2 fln 40 I Is5 2
ab 15 bis 18 Jahren [ 39 M 30 39 B2 2 B 13 47 i P12 3

**wurde zusammen abgefragt *) wurde nicht erhoben

Frage: Welche Informationsquellen scheinen dir am glaubwirdigsten, wenn du dich tber das aktuelle Geschehen in Wirtschaft, Politik und Kultur informieren willst?
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